
―消費者ニーズが多様化し、これま
でに増して移ろいやすくなりました。
笹尾　消費者は、メーカーが販売する
製品である“モノ”だけではなく、それ
を使うことで得る新たな体験といった
“コト”にも価値を見出すようになりま
した。製造業は、製品を安く多く作っ
て利益を上げるという、これまでのビ
ジネス手法を見直す必要に迫られてい
ます。
吉田　おっしゃる通りです。当社のお
客様である製造業にとって、市場のニー
ズへの対応の仕方は大きく変わりつつ
あると認識しています。例えば、これ
まで5年サイクルで新製品を投入して
いたところを、毎年新製品を出さなけ
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グローバル化によるニーズの多様化や商品サイクルの短期化―。製造業各社は今、事業体制の
刷新が求められている。そんな中で、果敢に変革を推し進めているアルプスアルパインとミスミ。
変革の最前線を担うキーマンが、次世代のものづくりについて語り合った。

れば市場価値を維持できなくなりまし
た。いかに迅速に製品開発をし、市場
投入するかが、企業競争力に直結して
います。お客様企業に部品を供給する

立場の私たちは、短納期を徹底追求し
て、“時間価値”を提供することが何よ
り大切になっています。
― 電子部品メーカーのアルプス電気


